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1. La ciudad comunicada

Las ciudades modernas en Europa se planifican seganda mitad del siglo XIX en
funcién de tres necesidades:

a) un ensanche, que supere los limites que impdniasco antiguo, encerrado entre
murallas, o entre la muralla y el rio, o entre larafia y el mar... como en el caso de mi
ciudad, Barcelona.

En Barcelona el ensanche proyectado por el ingetidéefonso Cerda a mediados del
siglo XIX se planifica para ampliar el perimetroldeiudad antigua, ganar terreno mas
alla de la muralla medieval. La muralla se habiavedido en un muro al final de las
Ramblas que le impedia a la ciudad crecer.

La ciudad moderna nace, pues, para comunicar rakfantro antiguo con la periferia
extra-muros, conectar el centro con la periferiaadabal.

b) la ciudad moderna impulsa también una redeéinicilel concepto ddarrio:
entiendo que la ciudad moderna define el barrioccama representacion del espacio
publico, el espacio publico de socializacién dedava burguesia y de las nuevas clases
obreras, el espacio publico de los servicios pabliel café, la plaza, el paseo, los
jardines, el teatro, la sala de baile, la escul@aglesia, el transporte publico, el
alumbrado publico, la policia reguladora de lasdemtas publicas...

Y nacen unos nuevos protocolos para la comunicapidilica: la comunicacion
interpersonal entre seres desconocidos, pero quw yaven vidas del todo ajenas,
pues, aunque desconocidos, comparten un mismoiegpdtdico. Y ese “compartir un
mismo espacio publico” los convierte en seres pndsiy conocidos.

La burguesia, especialmente, descubre en la ciondai@rna las ventajas de un nuevo
espacio publico pensado para ella. Ademas de ngsifas familias de la burguesia las

unas a las otras, un dia a la semana, en susgrasakes y confortables, en el espacio
privado del hogar, siguiendo un rito de sociali@gaci. la ciudad moderna construye

para la burguesia un espacio publico, con una derigervicios, que permite crear la

ilusién de que el confort del espacio privado puestar presente también en el espacio
publico.

Precisamente ahi esta el origen de la ciudad caadai en el hecho de compartir un
espacio publico que fomenta la nocioncdenunidad la nocion de sentirnos parte de un
grupo mucho mas numeroso que el grupo familiaetirencia.



La ciudad moderna permite establecer una comugicgmiiblica o semi-publica, que
supera los limites de la comunicacion interpersatel espacio privado, laboral o
familiar.

La burguesia celebraba fiestas en sus casas,sfipstzgadas en el marco de una
comunicacion privada o semi-privada. Pero la ciudedlerna permite a la burguesia
conectar también con el espacio publico: el pas@maay abajo, por el Paseo de Gracia
en Barcelona, o por el eje Prado-Recoletos-Casteba Madrid... como un escenario
mas de la comunicacién publica o semi-publica.

Y también el espacio publico que pronto crea laotnacia administrativa que surge

para gestionar los problemas de la ciudad modé&raauguracion de un acto cultural,

de una nueva calle, de una nueva centralita tetefpla parada militar, la misa publica,

la procesion...

La calle, la plaza... se convierten en el centrcadgudad comunicada.

C) y en tercer lugar, para no ser exhaustivo,iladades modernas se planifican también
en torno a unos centros fabriles, donde la fabectaller, se erige en el centro vital de
la nueva clase obrera que nace con la revolucidusinal en las dos ultimas décadas
del siglo XIX. Alrededor de esos centros fabrilegeytrabaja y muere la clase obrera.
Centros fabriles que estan bien comunicados cotetasnales de carga del ferrocarril
y del transporte maritimo, y cerca también de lamfes energéticas que los alimentan:
el agua y la luz eléctrica. Y el agua de los raslién como desagie natural de todos
los residuos materiales o quimicos de las nuewdissirias metallrgicas, quimicas o
textiles.

Alrededor de esos centros fabriles se construyeavasu espacios publicos de
socializacion para esta nueva clase obrera, pdnlatgsclasada, procedente del campo,
de la aldea, que encuentra en la ciudad modernauawo espacio publico para la
socializacion y la comunicacion publica, que imagittambién algunas de las fiestas
populares del mundo que dejo atras en el puebtie ks rituales sociales-religiosos
gue justifican la mayoria de estas fiestas.

En las ciudades modernas la celebracion religiostiruara presidiendo algunos de los
espacios publicos de socializacion mas importatégemisa dominical, el bautizo, la

primera comunién, el compromiso matrimonial, la &olbs aniversarios de boda, los
funerales, los aniversarios del fallecimiento...

La ciudad moderna, sin embargo, en las primeraadaécdel siglo XX, incorporara al
concepto de la fiesta dominical, una dimensién nd@ca al descanso semanal,
especialmente alrededor de tres festejos totalmprafanos: el espectaculo de la
competicion deportiva, la fiesta de los toros gsgectaculo de la musica en las salas de
baile.

A través de estas celebraciones profanas, y jucbtmeeptos como...

-socializacion

-espacio publicp

-comunidad

-servicio publico..

....la ciudad moderna incorporara también poco a pmeonueva nocion: la nocién de
espectaculo publico.



La ciudad comunicada, alrededor del espacio pubtjue da caracter de comunidad a
sus habitantes, pasa a ser poco a poco una triirespectaculos publicos para la
diversion y el entretenimiento, como una via prafpara la socializacion.

Y la plaza, la calle, ya no son los Unicos centi®$ comunicacion publica... También
lo son el estadio de fatbol o la plaza de toros.

2. Laradio y la ciudad

En ese contexto de una ciudad moderna queiletad comunicadaalrededor de
conceptos comaservicio publicoy espectaculo publicogue son conceptos que
experimentaran una continua redefinicion durargeltzs Ultimas décadas del siglo XIX
y las dos primeras del siglo XX; en ese contextaiddad moderna que da prioridad a
la construccién del espacio publico; en ese coatestdonde nace en los afios 20 del
siglo XX un nuevo medio de comunicacion que sabpaasentar mejor que ningun otro
el concepto deiudad comunicadaVie refiero da radio.

La radio construira un nuevo espacio publico pafiit de otra manera el concepto de
comunidad para reforzar la nocién @eudad comunicada

Y la radio se convertird en el altavoz principala@ceptos comservicio publicoy
espectaculo publigocontribuyendo también a definir poco a poco, esfraente a
partir de la guerra civil espafiola, eapacio publicanterclasista: independientemente
de si el ciudadano que compartia ese espacio pubdidenecia a la burguesia o a la
clase obrera.

La radio nace en los afios 20 como una expresiola @volucién tecnoldgica que
supone el transito de la electricidad a la radegpeldfia.

El altavoz de la radio es una metafora perfecti ddea de ciudad comunicada en una
ciudad moderneelectrificadg pues la luz eléctrica es uno de los primerososign
externos que construyen la idea de ciudad mod#&rea ese contexto, el sonido de la
radio redefine la dimension sonora del espacio ipdiby también el concepto de
comunidad

Entiendo que la radio es el primer invento que &menta la nocion de ciudad
comunicada sobre bases sélidas:

-el diario de avisos y noticias era mas un medimfitgmacion que de comunicacion;

-la publicidad exterior de anuncios pintados enpasedes de las fachadas de la gran
ciudad representaba también, al principio, una d#id®m mas informativa que
persuasiva;

-el cine mudo era todavia un espectaculo magico,espectaculo de sombras
proyectadas sobre una sabana blanca, como algedemte del mas alla, algo
fantastico.

Pero la radio constituia una representacion realishatural del espacio publico. La
palabra radiofonica, aunque aparentemente invissbigiendo del interior de una caja,
nos informaba de una realidad préxima, pero tambddnunicaba afectos y emociones:
el sonido de la musica del concierto invisible, Vases de los actores construyendo



historias y mil personajes, nos transportaban awundo nuevo, del que participaban
todos por igual, todos los que formaban parte deieslad moderna comunicada.

3. El concepto de mediacion

El concepto denediaciones cierto que no lo crean los medios de comuriina&is un
concepto que se define paralelamente al desadella propia sociedad mercantil, que
introduce toda una secuencia de intermediariose datfabricacion del producto, su
manufacturacion, su transporte y distribucion a pgastos de venta, y su puesta en
manos del consumidor.

Pero la radio amplifica el concepto mhediacion

La radio construye un nuevo espacio publico, darakiza simbdlica, a través del cual
se manifiesta una nueva forma de socializaciorrat@ es lamediadorade esta nueva
socializacion, que refunda la ciudad moderna edéasdas de los afios 30-40 del siglo
XX. Y que en Espafia se concreta en toda la refiudwladel espacio publico que
reelabora la administracion franquista despuéa geerra civil. Cuando hablamos de la
radio como instrumento de la propaganda franquesttamos hablando también de la
radio como mediadora de esta nueva socializaci@sguproduce tras tres afos de
guerra civil.

Porque somos oyentes de radio pertenecemos a umanictad conectada entre si de
forma instantanea a un espacio publico mucho mayerel espacio publico real de la
ciudad moderna. La radio construye un espacio gaibluevo y también define el

concepto de ciudad comunicada de otra forma:

La ciudad comunicada es aquella integrada por ugraipacion de individuos
conectados a un altavoz, participando vicariameetéos acontecimientos de la vida
real y de los conflictos vividos por los personajiesla vida real relatados por los
periodistas y de los conflictos vividos por losgmrajes de la ficcion imaginados por
guionistas, en una ceremonia colectiva de la meghiagie nos define como ciudadanos
de la ciudad comunicada.

4. La ciudad comunicada del futuro

La ciudad comunicada del futuro me la imagino excitn de como me imagino yo la
radio del futuro.

Cuando he dicho que “la ciudad comunicada es aqumégrada por una agrupacion de
individuos conectados a un altavoz...”, sustituydtalez” por “pantalla” y tenemos la
definicion de lo que hoy es, principalmente, nestndad comunicada.

En ese “hoy”, la radio sigue siendo un vestigiogbdado que el ciudadano conserva en
su cuarto de bafio, en el automovil, en la mesitanaighe, en el interior de su
ordenador... simplemente porque lo necesita.

El ciudadano sigue necesitando estar conectade aspscio publico simbdlico que ha
sabido construir la radio, porque necesita padicge alguna forma en su comunidad
de referencia, necesita sentirse ciudadano deddd&d comunicada”.



¢ Y por qué satisface estas necesidades todaaaés tiel altavoz o de los auriculares
de la radio, y no de la pantalla del maovil, el orador o el televisor?

En la respuesta a esta pregunta esta la idea gtemgo de la ciudad comunicada del
futuro, que es también la idea sobre la radiouter®.

Entiendo que mientras el ciudadano de la ciudaduoarada continde necesitando de
ese vestigio del pasado para sentirse conectadoarunidad de referencia, la radio no
desaparecera. Y mientras la satisfaccion de esasided no la encuentre del todo
resuelta en las imagenes visibles en una panghlinido de la radio, aunque vestigio
del pasado, continuara presente en nuestras vidas.

Y nuevamente la pregunta: ¢ por qué las imagengsdedasn una pantalla no satisfacen
del todo la necesidad que tenemos de perteneeec@runidad virtual que crean los
medios, en la socializacion con nuestro entorno?

Por algo consubstancial con la propia imagen: lagen visible en una pantalla no
permite imaginar. Y sin imaginacién, sin el mecamisde produccion de imagenes
mentales, el repertorio de gratificaciones queid$viduos de la ciudad comunicada
buscan satisfacer en su conexion con el espacilicpigs un repertorio incompleto,
una experiencia sensorial incompleta. Nos sentiimg®mpletos si no podemos
imaginar.

La ciudad comunicada del futuro seguira conservasgovestigio del pasado que es la
radio. Seguramente, con otra morfologia, distinta@aja pequefia cuyo sonido todavia
preside el cuarto de bafio, la mesita de nocheaspmcio privado del automovil de
muchos ciudadanos. Pero la fuente sonora de la,rgdiolo sonora, seguira estando
ahi, cerca, por la necesitaremos para imaginar.



